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Om rapporten

Rapporten ar framtagen av Visit Linképing & Co, pd uppdrag av Linképings kommun, utgar fran
vardstaden och beskriver det lokala arbetet, inte det arbete och insatser som RF gor med SM-veckan.

Forkortningar i texten

RF= Riksidrottsforbundet
SF= Specialidrottsforbund

Turistekonomisk analys

Rapporten hinvisar till en turistekonomisk analys av SM-veckan i Linkoping 2022 som
ar gjord av Upplevelseinstitutet.

Fotografer: Mats Jonsson foto och Visit Linképing & Co
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Inledning

SM-veckan i Linkoping genomfordes den 28 juni — 3 juli 2022. Med besokare som fyllde ldktarna, idrottare
som laddat for SM-tavlingar, duktiga och vl forberedda lokala arrangorsforeningar, vadret pa var sida och

fantastiska befintliga och tillfilliga arenor skapades en fantastisk idrottsfest under en av sommarens varmaste
veckor.

Link6ping har arrangerat méanga stora evenemang genom aren, men SM-veckan stod hogt pé onskelistan och
efter flera ars vintan sé var det antligen dags. Att SM-veckan &r ett stort evenemang som skapar engagemang
och glddje i en stad under en sommarvecka, det visste vi. Men hur stor, komplex och harlig den ar ar det svart
att veta innan man upplevt den.

Responsen frén Linkopings invnare och besokare var fantastisk. Staden levde upp nér den fylldes av besoka-
re, Linkopingsbor, deltagare och funktionirer. Aven nir tavlingarna var slut pa kvillarna fanns pulsen kvar
pa torgen med fyllda uteserveringar och spontanbasket pa streetbasketplanerna.

Link&ping fick visa upp sig som den hogklassiga sommarstad och evenemangsstad den ar, under stralande
sol och infor miljontals TV-tittare och tusentals besokare.

Den hir rapporten beskriver SM-veckan 2022 i Linkoping och ar en 6vergripande sammanfattning av hela
evenemanget.

Vi vill inleda rapporten med att rikta ett stort tack till alla som pda ndgot sdtt medverkat till att SM-veckan 1
Linkoping blev den succé det blev. Vi dr mdanga som tar med oss manga ldrdomar och erfarenheter fran det
hdr projektet som utvecklar oss framdt. Framfor allt har vi tillsammans bidragit till att skapa mycket gldd-
Jje och minnen for mdnga mdnniskor. Vi har visat upp var stad fran sin bdsta sida for mdnga mdanniskor.

SM-veckan i Linkoping blev en stor succé och det dr tack vare stort engagemang, proffsighet och
samarbete fran er alla.

Stort tack!
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Vad ar SM-veckan?

Under en veckas tid genomfors svenska masterskap i olika idrotter i en och samma stad. SM-veckan genom-
fors varje ar pa olika orter i Sverige, vinter respektive sommar. SM-veckan ar 6ppen for RF:s medlemmar och
70 specialidrottsférbund, vilka representerar upp emot 210 idrotter.

SM-veckan arrangeras av Riksidrottsforbundet i samarbete med berérda specialidrottsforbund och vardsta-
den. Sveriges Television ar sindande bolag.

SM-veckan delar och utgar ifran idrottsrorelsens gemensamma vardegrund:
gldadje och gemenskap, demokrati och delaktighet, allas ritt att vara med och rent spel.

SM-veckan enar och samlar idrottsrérelsen under ett evenemang - SM-veckan dr en hyllning till idrottsrorelsen.

Detta var visionen

Tidigt sattes foljande vision for SM-veckan i Linképing. Med facit i hand &r vi stolta 6ver att genomférandet
speglade visionen.

Jamstilld

SM-veckan i Linkoping 2022 dr den mest jamstillda SM-veckan genom tiderna. Det syns i urvalet av idrotter
och grenar, i antalet deltagande aktiva, i fordelningen av sindningstid och reportage, i ssmmanséattning av
volontiargruppen, samt i styrning och ledning av evenemanget.

Jamstilldhet handlar inte bara om representation. SM-veckan i Linkoping 2021 bygger pa en kultur dar jam-
stalldhet utgor kdrnan av hur vi arbetar med vardskap, trygghet och upplevelser.

Inkluderande

SM-veckan i Link6ping 2022 dr inkluderande. Det syns i urvalet av idrotter och grenar diar utbudet av paras-
port dr stort. Parasporten ar ett naturligt inslag och har sin givna plats i tivlingsprogrammet.

Link&ping ar for alla. Evenemangsomréadena ar tillgangliga, trygga och sidkra. Vardskapet skapar en vilkom-
nande kénsla for sdvil publik som tivlande, ledare och volontérer.

Nara

SM-veckan i Linkoping 2022 dr nira. For tivlande, ledare, volontirer och publik dr det inte 14ngt mellan
tavlingsarenorna eftersom evenemanget ar vil sammanhallet. Linkoping erbjuder effektiva evenemangsom-
rdden dar det finns mojligheter till fantastiska TV-produktioner.

Till Linkoping &r det enkelt att ta sig med tég fran hela Sverige. P4 plats ar det litt att hitta till evenemangs-
omréden och stadens 6vriga upplevelser och seviardheter.

Hallbar

SM-veckan i Linkoping 2022 ir héllbar. Det syns i arbetet {for ett klimatneutralt evenemang. Eftersom evene-
mangets arenor och boendealternativ ar sammanhallna kan publik och tdvlande latt transportera sig klimat-
neutralt till och fran tavlingar.

Haéllbarhet handlar inte bara om miljo- och klimatpaverkan. SM-veckan i Link6ping 2022 arbetar dven for att
evenemanget ska vara héllbart utifrén ett socialt och ekonomiskt perspektiv.

Engagerande

SM-veckan i Linkoping 2022 ir engagerande. Det ar latt att ryckas med i den festliga stimningen pa gator
och torg.

Folkfesten erbjuder nagot for alla, oavsett om du ar dér for att uppleva tavlingarnas avgérande 6gonblick
eller vill ta del av det breda kulturutbudet.

SM-veckan i Linkoping 2022 erbjuder inte bara underhéllning i virldsklass. Mojligheten att engagera sig i
foreldasningar och prova-pa-aktiviteter ar stor.



Mal och syfte

Malet och syftet med SM-veckan i Linkoping kan sammanfattas enligt nedan.

« Skapa en idrottslig folkfest

« Bidra till intentionerna i Linképings idrottspolitiska program

« Bidra till intentionerna i riktlinje for bes6ksnaring och event

»  Stdrka Linkopings varumarke och skapa engagemang hos invanarna
« Stimulera niringslivet generellt, framst inom bestksnaringen

Tre fokusomraden som genomsyrade arbetet

I hela projektet arbetade vi med tre fokusomréden som fanns med hela vigen, i alla delar.

Fokusomrédena var:

Jamstalldhet
Den mest jamstillda SM-veckan négonsin

Hallbarhet
Ett miljomassigt hallbart och inkluderande evenemang som modell for framtida evenemang

Aktiv hela livet
Inspirera fler att rora pa sig och forbéattra folkhalsan

I Upplevelseinstitutets undersokning fick besokarna frigan hur val de instammer i att SM-veckan ar ett
jamstillt evenemang. Resultatet ar 4.4 av 5.0. Pa fragan om hur val de instimmer i att SM-veckan ar ett
miljomassigt héllbart evenemang blir resultatet 4.0 av 5.0. Fragan om Aktiv hela livet stélldes inte pa samma
sétt och ar svar att mata men 31 % av besokarna tog del av SM-festen dar Barnens SM-vecka var en viktig del,
samt scenprogrammet préaglades av rorelseglddje. Pa flera platser runt om i staden fanns ytterligare prova
pa-aktiviteter. Flera av foreningarna har aterkopplat om att det finns ett 6kat intresse frdn nya medlemmar
efter SM-veckan.

Las mer om fokusomraden och hallbarhet langre ner i rapporten.




31 utvalda idrotter
med bredd

Foljande idrotter deltog

3x3 Basket
Aquabike
Artistisk gymnastik
Bangolf

Beach soccer
Beachhandboll
Beachvattenpolo
Boule

Bowling
Bagskytte

Cricket

Crosskart

Cykel

Discgolf

HEMA

Hopprep
Kanotpolo
Kyokushin karate
Mountainbike XCE
Orientering
Padel

Paragolf
Rallysprint
Rugby 7s
Rullskidor
Simning
Skateboard
Speedway

SUP

Wakeboard
Working equitation



Stort intresse fran forbund och foreningar

Alla idrotter som tillhor ett specialidrottsforbund som dr medlemmar i Riksidrottsforbundet (RF) kan
ansoka om att vara med i SM-veckan. Specialidrottsforbunden ansoker till RF om att fa delta med sin idrott.
Samtliga genomgér en urvalsprocess dar RF, SVT och vardstaden avgor deltagandet genom olika kriterier.
Det ar sedan i de flesta fall en lokal forening som arrangerar tavlingen tillsammans med sitt férbund.

I Link6ping ansokte 63 idrotter om att fa vara med pd SM-veckan i Linképing. I urvalsprocessen valdes 32
idrotter ut att delta. Slutligen deltog 31 idrotter under veckan.

Fler an 4000 deltagare

Under drets SM-vecka tavlade ca 4 000 deltagare. Forutom deltagarna var ca 1 500 ledare pa plats i Linko-
ping. Ca 280 svenska mistare utsags.

Sammanhallna arenor

For att skapa ett evenemang med forutsattningar att pé ett miljovanligt satt kunna ta sig mellan de olika tav-
lingsplatserna for publik och personal samt att kunna skapa ekonomisk och logistisk samverkan mellan de
olika idrotterna valde vi att ha s fi och néra kluster som mgjligt. De tvd huvudarenorna City och Citybanan
samt Stdngebro och Kinda kanal var tavlingsplats for 23 av de 32 idrotterna. De 1ag ocksa intill varandra
med kort gdngavsténd. De tavlingar som inte hade majlighet att arrangeras pa huvudarenorna pé grund av
att de behovde t ex annan plats/underlag placerades pé sé kallade satelliter.

En annan anledning till att férldgga huvudarenorna i stadskidrnan var for att staden och niringarna i staden
skulle dra nytta av evenemangets positiva effekter.
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Hur upplevde ni tavlingsarenans/anlaggningens forutsattningar?
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Resultat av undersckning bland arrangdrsféreningar.

Hur uppfyllde tavlingsarenan era behov?
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40 %

28 %

20%
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Resultat av undersékning bland specialidrottsférbund.
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Manga engagerade i vardskapet

For SM-veckans genomférande ar foreningslivets ideella
krafter avgorande. Varje arrangorsforening och dess spe-
cialidrottsforbund ansvarade for sina tavlingar. Omkring
1 800 funktionirer hjilpte till med tavlingarna under
genomforandet.

Linkopings kommuns projekt Unga ledare sysselsatte
cirka 130 ungdomar som jobbade en av sina jobbveckor
med SM-veckan. Cirka 30 av dem jobbade som publik-
vardar och arbetsleddes av personal frén Visit Linképing
& Co och RF-SISU Ostergotland. De vriga ca 100 ungdo-
marna jobbade tillsammans med arrangorsforeningarna.
Darutover arbetade Visit Linkopings & Co:s ordinarie
publikvardar som viardar under SM-veckan.

SM-veckans funktionirer och vardar far fina betyg av be-
sokarna. 87 % av besokarna anser att virdskapet motsva-
rar forviantan (4,5 av 5,0). Bemo6tande och serviceanda
far 4,6 (av 5,0) i betyg dar 9o % ger ett positivt betyg.

Skraddarsydda utbildningar

For att skapa s bra forutsattningar som mojligt for arrangorsforeningarna och dess funktionérer att skapa
ett lyckat evenemang erbjods féreningarna infor SM-veckan ett antal utbildningar. Samtliga utbildningar var
kostnadsfria och arrangerades av RF-SISU Ostergétland.

Redan under hosten 2021 erbjods en evenemangsutbildning vid tva tillfallen, en digital och en fysisk. Vid
dessa tva tillfallen deltog 44 personer fran 20 olika foreningar och specialidrottsforbund. Att ligga den under
hosten var viktigt sa att arrangorsforeningarna i ett tidigt skede fick moéjlighet att utvecklas i sitt arrangor-
skap och fick verktyg i sitt fortsatta arbete.

For funktionirer och 6vriga foreningsrepresentanter erbjods vid tre tillfallen utbildning i Hjartlungraddning.
Totalt utbildades 20 personer i denna livsviktiga utbildning.

Veckorna innan sjalva SM-veckan bjods samtliga funktionirer, volontirer och andra som pé nagot satt skulle
arbeta under SM-veckan till en viardskapsutbildning. Syftet hir var att kraftsamla kring en kvill med syftet
att alla skulle kénna sig som en del av en stor helhet och att alla tillsammans bidrar till att skapa ett bra eve-
nemang for deltagare och publik. 230 personer representerade fran 26 foreningar deltog. Innehallet under
kvillen var inspiration kring vardskap och viardskap i praktiken, jaimstdlldhet och inkludering, lokala resmal
samt sdkerhet.

Ett aktivt virdskap pa manga platser

Ett gott viardskap var ett av vira gemensamt uppsatta mal. Vardskapsutbildningen var sjilvklart en del i
arbetet for att uppna det.

Infor SM-veckan startades och genomfordes dessutom projektet Vardskap Linkoping pa initiativ av Visit Lin-
koping & Co och Link6ping Innersta. Syftet var att lyfta och utveckla vardskapet hos stadens aktorer inom
besoksniringen, med SM-veckan som ett delmal for att d& vara pa topp. Projektet innehéller bAde méitning-
ar och utbildningsinsatser och kommer att fortsitta efter SM-veckan for att fortsitta utveckla vardskapet i
Linkoping.



Vilket ar ditt samlade intryck av Linkdping som
vardstad till SM-veckan?
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87 % av besdkarna ger Linkdping ett bra eller mycket bra betyg som vérdstad med ett snittbetyg pa 4.5 av 5,0.

Vi 6ppnade ett tillfalligt kansli under SM-veckans genomforandedagar pa Link6ping Konsert & Kongress.
Har kunde aktiva, arrangorer, mediarepresentanter och besokare fa hjéalp och service via mail, telefon eller
fysiskt pa plats. Utéver det sé fanns Linképings kommuns ordinarie kontaktfunktion Kontakt Linkoping som
infor veckan var vélinformerad om SM-veckan och kunde hjidlpa kommuninvénare och besokare med enklare
fragor gillande evenemanget. Kansliet fungerade dven som intern samordningscentral for bland annat trans-
porter, varumottagning, ackreditering och evenemangsservice.

P& Hospitalstorget fanns Aktivas omrade som en av
SM-veckans samarbetspartners stod som vard for.
Har fanns mojlighet for ombyte, dusch, toalett, vila,
vaskinlamning och gemenskap for alla aktiva. Syftet
var framst att tillhandahalla faciliteter for de tavlande
i stan som inte har tillgdng till omkladningsrum pa en
anldggning.

Mediacenter var den framsta samlingsplatsen for
mediarepresentanter och fanns pa simtavlingsare-
nan Tinnarbéacksbadet. Det var bemannat dagtid av
kommunikatorer pa Linkopings kommun. Aven pé
Link6ping Konsert & Kongress fanns en obemannad
plats for mediarepresentanter.

Pé tavlingsomradena fanns alla funktionirer och vér-

dar som hade koll pa bade evenemanget och respekti-
ve tavling. I centrala Linképing, som var en av huvud-
omrédena for SM-veckan, fanns dven Visit Linkoping
& Co:s cyklande turistinformatorer och personal fran

Kultur- och fritidsférvaltningen pa plats for att kunna
svara pa fragor om evenemanget och samtidigt inspi-

rera till att besoka andra delar av Linkoping.
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Hur vill du betygssatta SM-veckans
funktionarer nar det galler...?

Bemdtande och serviceanda l . 20 % _
Kunskap och kinnedom om SM-veckan _ - 24 % _
Kunskap om Link6ping som besoksmal _I - 15 % _

0% 25% 50 % 75 % 100 %
Il Ingen uppfattning W@ 1 Mycket dalig 2 |3 4 W 5 Mycket bra

Betyg pa SM-veckans funktiondrer av de besékare som haft nagon kontakt med dem.

Hur upplevde ni Linkopings vardskap infor och under SM-veckan?

60,0 %
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]
Mycket bra Bra Mindre bra Daligt Vet ej

Fragan stélldes till arrangdrsféreningar och férbund om hur Linkdpings vérdskaps upplevts.



Ett stort antal besokare

SM-veckan i Linkoping besoktes av 67 600 personer, enligt Upplevelseinstitutets undersékning. Av dem var
64 % Linkopingsbor och 36 % turister. Av turisterna (ca 24 400 personer) 6vernattade 54 %.

Aven Linkdpingsborna slét upp. Av alla som bor i Linkdpings kommun beriknas 26 procent ha beskt ngot
av SM-veckans arrangemang.

Av de 67 600 besokarna var:

Publik: 61 560 personer - Ca 161 270 besokstillfallen
Deltagare: 4080 deltagare — Ca 4080 publiktillfillen
Arrangér/funktionar: 2060 personer — Ca 6790 besokstillfillen

De besokare som var turister fick fragan om de skulle vilja komma tillbaka till Linkoping som turist ndgon
gang i framtiden. Av dem var 86 % positiva till att komma tillbaka. Som vardstad ger besokarna Linkoping
4,5 av 51 betyg. Det dr det basta betyget av alla SM-veckans sommarstiader ndgonsin.

Upplevelseinstitutets undersokning visar att den specifika turistekonomiska omsattningen uppgick till drygt
80 miljoner kronor i Linkopings kommun. D3 ar det de bes6karna som kommit till Link6ping enbart for att
besoka SM-veckan. Mest pengar har de konsumerat pa restaurang och café samt logi.

Manga som dvernattade

Av de besokare som var turister (dvs boende i annan kommun #n Linképing)
sa overnattade 36 % i kommersiellt boende och 18 % i icke kommersiellt boende.
Resterande 46 % bodde hemma och dagpendlade till Linkoping.

Av de som 6vernattat kommersiellt har 74 % bott pa hotell och 26 % hyrt stuga/rum eller bott pa
vandrarhem/camping. 89 % av de 6vernattade turisterna har gjort det i Linkdpings kommun.

De som overnattade stannade i snitt 3 natter (3.6 dagar) med féljande férdelning:

Publik: 3,7 dagar — 2,9 nitter
Deltagare: 3,8 dagar — 3,6 nitter
Arrangér/funktionar: 3,3 dagar — 2,6 nitter

Ett varierat program

SM-veckan ska locka till aktivitet och ett aktivt liv. Utover idrottstavlingarna fanns prova-pé-aktiviteter, bide
pé Barnens SM-vecka och pa andra platser runt om pé de olika evenemangsplatserna. For att skapa folkfest
dven runtom SM-tdvlingarna och for att dven erbjuda nigot for de som inte &r idrottsintresserade, skapa-
des ett program med kulturellt inslag som blev SM-festen TimeOut. Totalt fanns ca 280 programpunkter i
SM-veckans program.

SM-tavlingarna som var evenemangets centrala punkt bestod av ca 75 programpunkter. Av
de hir punkterna pégick tavlingarna olika langa tider, frdn ca 10 minuter upp till en hel dag,
sé for den idrottsintresserade fanns det gott om mdgjligheter att njuta av tavlingar pa hog niva
hela veckan

For den som ville testa pa en idrott och kanske hitta en ny framtida traningsform fanns ca 46 programpunk-
ter utspritt pa de olika evenemangsomréidena. Utover det fanns 24 idrottsféreningar pd Barnens SM-vecka
med prova-pa-aktiviteter. P4 SM-festen fanns forutom Barnens SM-vecka ett program med mycket fokus pé
aktivitet och mgjlighet till rorelse i olika former, for olika malgrupper.
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Folkfest i Tradgardsforeningen

I samband med SM-veckan arrangerades TimeOut SM-festen. Huvuddelen av SM-festen dgde rum i
Tradgardsforeningen. SM-festen blev en succé med stralande sol, manga besokare och en harlig stimning.
Genomgéaende tema under SM-festen och dess innehall var framforallt Aktiv hela livet men dven jamstélldhet
och héllbarhet, det vill siga SM-veckans tre fokusomraden.

Programmet for SM-festen var gediget med scenprogram med bl a traningspass, allsing och teater.
P4 kvillarna bestod scenprogrammet av konserter med flera olika stora artister.

P& Barnens SM-vecka deltog 24 olika idrottsféreningar varav 18 st pa torsdagen, 17 st pa fredagen och 16 st
pa lordagen. Efter genomférandet har ménga idrottsféreningar aterkopplat om ett stort intresse fran nya
medlemmar.

Upplevelseinstitutets undersokning visar att 31 % av de tillfrdgade hade besokt SM-festen.
Betyget i snitt som besokarna gav SM-festen var 4.3 av 5 mojliga.

Gediget program for Motesplats SM-veckan

Motesplats SM-veckan ar ett forum med foreldsningar och samtal dar
fragor med idrottsanknytning lyfts i samband med SM-veckan.
Arrangemanget pagick i tre dagar pa Linképing Konsert & Kongress
och arrangerades av RF-SISU Ostergétland. Det var dven RF SISU
Ostergotland som tillsammans med Linkdpings kommun skapade pro-
grammet for de tre dagarna.

Temat pa Mdtesplats SM-veckan f6ljde projektets fokusomraden;
jamstélldhet, hallbarhet och aktiv hela livet. Extra fokus har 14g pa tema
jamstalld idrott som genomsyrade mer eller mindre alla programpunkter. Hybridmoten blandades med digi-
tala och enbart fysiska programpunkter. Den foreldsning som drog flest besckare var en forelasning med Nils
van der Poel i Crusellhallen.
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Kommunikation till olika malgrupper

Marknadsféring och kommunikation for SM-veckan i Linkoping ansvarade RF och vardstaden gemensamt
for. Den nationella marknadsforingen genomfordes av RF och den lokala och regionala av vardstaden. Varu-
market SM-veckan dgs av RF och dven kanaler som hemsida, app och sociala medier. De kanalerna anvéandes
framst for nationell marknadsforing.

For lokal marknadsforing och kommunikation anvénde viardstaden dels egna kanaler, bade frén Linkopings
kommun och Visit Linkoping, dels fraimst digital marknadsforing.

Malgrupper

Kommunikationsarbetet for SM-veckan dr omfattande. Det 4r minga organisationer involverade och ett
flertal malgrupper att kommunicera med. Exempel pa méalgrupper ar besokare, aktiva, invanare, forbund,
arrangorsforeningar, naringsliv, funktionirer, kommunens férvaltningar m fl.

Fokus pa digital marknadsforing

Bade for att né ut sé resurseffektivt som mojligt och av miljomassigt hallbara skal prioriterades marknads-
foring i digitala kanaler. Det har framst skett pd Linkopings kommuns och Visit Linkdpings webbplatser och
genom inldagg och annonsering i sociala medier. Landningssidor med lokal information om SM-veckan och
SM-festen skapades pé Visit Linkopings webbplats. Stort fokus lades pd information om arenorna, hillbarhet
och besoksinformation. Landningssidorna hade cirka 30000 unika besokare. Dessutom producerades tre
kortare filmer med syfte att i form av rorligt material berdtta vad SM-veckan ar och visa pa dess bredd och
folkfest. I filmerna lyftes frimst lokala duktiga idrottare som skulle delta i SM-veckan. I den digitala mark-
nadsforingen, och dven pd evenemangsomridena, lades stor vikt vid att informera om SM-veckans app och
att uppmana till nedladdning.

Citydressing

For att skapa kinnedom om SM-veckan infor evene-
manget samt att skapa en enhetlighet i staden under
genomforandet dressades staden med budskap kring
SM-veckan. Infér SM-veckan anvindes E4-tavlorna,
infartstavlor, JC Decaux-skyltar och lyktstolpsvepor.
Under genomforandet kompletterades detta av beach-
flaggor och asfaltsvinyl for att knyta ihop straken mel-
lan de olika evenemangsplatserna samt trottoarpratare
for att beritta om program, app mm. Aven hir fanns
hallbarhetsaspekten med som en viktig faktor och det
blev darfor en avviagning mellan att visa upp SM-veck-
an s mycket som majligt och att samtidigt inte anvan-
da for mycket engédngsmaterial av miljomassiga skal. I
staden var dven blommor i kommunens planteringar i
SM-veckans farger; gul, bl, vit och svart.

Arenabranding

Varje idrott och arena brandades med SM-veckan for
en snygg och enhetlig inramning for besokare och
TV-tittare. Detta uppdrag hade RF:s upphandlade part
ISP ansvar for gillande planering och praktiskt arbete
av brandingen pa tavlingsarenorna, virdstdderna och
RF finansierade tjansten och materialet.
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SM-veckans app

Eftersom ett tryckt program snabbt blir inaktuellt da dndringar sker dnda in pa genomférandet fanns pro-
grammet enbart digitalt. En stor del av marknadsforingen var darfor att lyfta SM-veckans app som bade
inneholl programmet men dven info om idrotterna, nyheter, resultatservice mm.

41 % av besokarna laddade ner appen, enligt Upplevelseinstitutets undersokning. Av dem har 96 % anvant
appen och 77% anser att den varit till stor nytta. Appen var etta pa App Store och Google Play inom katego-
rin sport. Drygt 12 000 personer har laddat ner appen enligt appens egen statistik. Det ar dubbelt s minga
nedladdningar som den foregdende SM-veckan hade. Skillnaden mellan undersokningens siffror och appens
egna siffror kan bero pa att undersokningens resultat bara ar en berikning av de som intervjuats och ar dir-
for ingen exakt siffra.

Siffror fran medieanalys

Upplevelseinstitutets medieanalys visar att SM-veckan har forekommit i 1 941 artiklar under den bevakade
perioden maj-juli 2022 varav 49 % under sjilva evenemangsperioden med en rackvidd pa 190 833 000 kon-
takter. LinkOping omnamns i 74 procent av artiklarna (1430 st).

Annonsvardet, utifrén Retrievers virderingsmodell, uppgar till 57 185 000 kronor, vilket ar baserat pa artik-
larnas storlek samt annonspriser for de medier dar SM-veckan forekommit.

SM-veckans
sidor pa
visitlinkoping.se:

Rackvidd Rackvidd
SM-veckans SM-veckans

Facebook: Instagram:

Rackvidd
SM-veckan.se:

116 000

unika besokare

ca: 30 000

unika besokare

1013125 505 394

Traffar och samverkan

Under veckan anordnades en partnertraff for SM-veckans befintliga partners. Efter tva ar av instéllda
SM-veckor pga coronapandemin fanns ett stort intresse frin kommande vardstader att komma pa studie-
besok pad SM-veckan i Linképing. Ca 60 deltagare fran kommande vardstader fanns pa plats nir vardstaden
tillsammans med RF anordnade en virdstadstraff med besok pa evenemangsomraden och presentationer
holls om hur det ar att anordna en SM-vecka.

Q0 timmari SVT

SVT ar en av initiativtagarna till SM-veckan och att tdvlingarna visas i SVT:s kanaler gor det tillgangligt for
manga manniskor att ta del av SM-veckans tavlingar. Pa det sittet fir idrotter som annars kanske inte far s
mycket uppmérksamhet i media mdjlighet att visa upp sin idrotter for en bredare publik. P4 sa vis kan intres-
set for varje idrott 6ka. I SVT:s kanaler sindes ca 90 timmar fran

SM-veckan i Linkoping. SVTs digitala plattformar hade drygt 500 000 unika besokunder SM-veckan.
En nyhet for i ar var en kvillsstudio som séndes 6 kvillar fran en studio pa Borggarden.



Ett tryggt evenemang

For att skapa ett inkluderande och vilkomnande evenemang ar trygghet och sikerhet en avgorande faktor.
Planeringsarbetet var omfattande for att sikerstilla trygghet och sidkerhet under genomférandet.

Planeringsfasen

En dialog inleddes med berérda myndigheter sésom polis, raiddningstjanst och sjukvard. Den dialogen fanns
redan sedan tidigarefor stora evenemang i Linkoping. Aven kommunens Linkdpings kommuns Miljé- och
samhaillsbyggnadsforvaltning var tidigt delaktiga géllande TA-planer for trafikplanering och avstdngda gator.
Frén Linkopings kommun avsattes dven en sdkerhetsansvarig for SM-veckan som upprittade en risk- och
sarbarhetsanalys samt en sdkerhetsplan.

Samtliga arrangorer av en SM-tavling ansvarade for sikerheten kring sin egen tivling. Dessa skapade sin
egen sidkerhetsorganisation och utsdg ansvarig som i sin tur kunde kommunicera med projektets vergripan-
de sdkerhetsansvarige. Samtliga SM-arrangorer fick i uppdrag att upprétta en egen riskanalys och en skriftlig
sdkerhetsplan.

Den sammanlagda informationen fran alla arrangoérer, riskanalysen och 6nskemal fran myndigheter 1ag till
grund for resursplanering och det operativa sédkerhetsarbetet.

Genomforandet

Sakerhetsorganisationen bestod av flera personer i flera olika led. Dar fanns bakre ledning genom kommu-
nens sikerhetsstrateg - tillika stabschef i hindelse av kris. En krisstab i beredskap fanns bestéende av nyck-
elfunktioner fran viardstaden och Riksidrottsforbundet. For de tva huvudarenorna city och Kinda kanal fanns
en omridesansvarig pa respektive plats. Publikvardar var utplacerade i olika utstrackning pé olika omraden
for trygghet, narvaro och information. Under evenemanget fanns dven ambulerande sjukvérdspersonal, inkl.
stationerad ambulans innanfér citybanans strackning. Vid Kinda kanal fanns vattensidkerhet i form av sjuk-
vardskunnig divemaster pa vattenskoter.

Darutover fanns kommunens ordningsvakter, vars antal och rondering utokades i samband ex. SM-festen,
nattvakter och delvis dagtida bevakning frin sikerhetsforetag vid utvalda platser och ronderande bevakning
och viss stationir bevakning av viktare vid idrottsklustren. Det fanns dven ett gott samarbete med ett stort
antal funktionirer och sjukvérd tillh6rande tivlingsarrangorerna.

Sakerhetsorganisationen fungerade mycket vl under genomférandet av SM-veckan, vilket framgétt i
kommunens uppfoljning av sakerhetsarbetet.
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Omfattande infrastruktur och logistik

Logistiken av bide teknik, markarbeten, el mm under ett projekt som SM-veckan ar omfattande. El, fiber,
trafikavstangningar, markarbeten, tillfalliga arenabygganden, toaletter, avfallshantering och mycket mer
samordnades pa de olika evenemangsomréadena. Ett exceldokument med 499 rader var grunden till

detta gigantiska arbete som styrdes av virdstadens teknikansvarige. Utover den listan fanns ménga fler
punkter som respektive arrangorsforening sjilva ansvarade for.

Citybanan och avstangda gatoriinnerstaden

En av Link6pings styrkor som evenemangsstad ar den fina innerstaden. Att arrangera tévlingar déar innebar
fantastiska miljoer for deltagare och besokare och lika fantastiska TV-bilder. Att arrangera omfattande
evenemang inne i innerstaden dar manniskor bor och verkar ger dven utmaningar i logistik och fléden.

Till boenden och verksamheter som formodades skulle komma att paverkas av avstangningar kommunic-
erades innan evenemanget. Aven i Linkopings kommuns egna kanaler samt i Corren informerades det om
avstangningar.

De allra flesta hade 6verseende med avstiangningarna och flaggvakter och funktionarer hjilpte till i basta
mojliga utstrackning att fa bra floden utan att paverka sikerheten for deltagare eller forbipasserande.

Citybanan ar en banstrickning som gjordes for att ha en och samma bana for alla lopp som holls under
SM-veckan. Har holls tavlingarna i rullskidor, cykel, paracykel och MTB. Citybanan innebar vissa tillfalliga
avstangningar av gator under tre dagar. Under tiden som tivlingarna genomfordes sldpptes inte motorfordon
forbi pga sidkerhetsskil. Det fanns en permanent passage for motorfordon i korsningen Djurgérdsgatan och
Drottninggatan. Dar sldpptes bilar fram mellan loppen.
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Ett hallbart evenemang

Hallbarhet hade ett stort fokus i SM-veckan i Linkoping. Alla SM-veckans tre fokusomraden ryms inom
héllbarhetens olika dimensioner.

e Jamstédlldhet
Med mal att bli den mest jamstillda SM-veckan négonsin.

« Hallbarhet
Med mal att skapa ett miljoméssigt hallbart och inkluderande evenemang som modell f6r framtida
evenemang.

o Aktiv hela livet
Med mal att inspirera fler att rora pa sig och forbéttra folkhalsan.

I hallbarhetsarbetet fanns stod fran tva referensgrupper som skapades infor SM-veckan, en for miljomassig
héllbarhet och en for jamstélldhet. Referensgrupperna bestod av representanter frin kommunkoncernen
men dven fran foreningslivet och ideella organisationer som arbetar med respektive omrade. Grupperna trif-
fades for en workshop dir de viktigaste fragorna valdes ut for att sedan skapa en aktivitetslista samt ett upp-
foljningsméte under varen. Forutom aktivitetslistan togs dven en checklista fram for att fungera som stod for
arrangorsforeningarna i sitt hallbarhetsarbete. Fokusomradena kommunicerades internt till alla arrangdrer
via nyhetsbrev, méten och arrangorstraffar under hela projekttiden. Det kommunicerades dven till besokare
och deltagare via SM-veckans sida pé visitlinkoping.se.

Hallbarhet

Malet for héllbarhet var att skapa ett miljomassigt hallbart och inkluderande evenemang. Inom social
hallbarhet var redan jamstalldhet och inkludering utvalda prioriterade fragor.

Inom ekologisk héllbarhet valdes transporter, vatten och avfallshantering ut for att fokusera extra pa.
Forutsattningarna for transporter var goda med tanke pa att det var ndra mellan de olika evenemangs-
platserna och att manga samlades pa samma stélle. Darfor kunde bade publik, idrottare och personal
ta sig mellan olika platser till fots eller cykel. En cykelpool skapades pa kansliet f6r medarbetare. De
bilar som dndé anvindes var elbilar eller hybridbilar som tankades med HVO-diesel. Vattenstationer
fanns ocksa pa alla olika evenemangsomraden for att underlitta att vélja kranvatten istillet for vatten
pé flaska. Pa alla evenemangsplatser fanns avfallsstationer med tre olika fraktioner. Pa tre av de storre
evenemangsplatserna fanns dven télt med storre atervinningsstationer med flera olika fraktioner.

For att skapa ett tillgdngligt och inkluderande evene-
mang fanns bade referensgruppen med som ett bra
stod och dven andra organisationer som dr insatta

i det omradet. Pa evenemangsplatserna fanns plat-

ser for rullstolsburna. Delar av informationen om
SM-veckan Oversattes till fyra olika sprak pa visitlin-
koping.se och pa skyltar pa arenan fanns QR-kod som
hénvisade in till den sidan. Teckentolk fanns pa plats
pé invigningen och dven hela 16rdagen i Tradgardsfor-
eningens som teckentolkade scenprogrammet.

I kommunikationen uppmanades i forsta hand till att
g4, cykla eller aka kollektivt under evenemanget. En
sida pa SM-veckan sidor pa visitlinkoping.se upp-
rattades ocksa dar besokare kunde se vad de kunde
forvanta sig i form av tillganglighet pa de olika evene-
mangsplatserna.
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Jamstalldhet

Malet var att skapa ett jamstéllt evenemang sett till antal deltagare dar mélet var en jamn konsfordel-
ning mellan man och kvinnor. Detta blev ddrfor en viktig aspekt redan i urvalet av idrotter. Fordel-
ningen blev inte helt lika, men 58/42 vilket dr den mest jamstéllda férdelningen hittills.

Forutom jamn férdelning bland deltagarna gjordes dven andra insatser for att skapa ett jamstalld
evenemang. En viktig del var kommunikation, bland annat att lyfta man och kvinnor lika mycket i
bild och utrymme. Under vardskapsutbildningen dar samtliga funktionarer bjods in lyfte vi ocksa
jamstalldhetsfragan med en jamstalldhetsforelasning. Vi menssikrade toaletter pé alla arenor for be-
sokare och deltagare for ett mer inkluderande besok for alla. Menssékringen pa Linkoping Konsert
& Kongress lamnades kvar och finns nu kvar permanent som ett legacy av SM-veckan. I SM-veckans
program forsokte vi ocksé fa en sd jamn fordelning som mojligt mellan mén och kvinnor pa scenen.
SVT som siandande bolag ar erkédnt duktiga pa jamstalld idrott i sina kanaler. SVT var dven med och
pratade jamstalld idrottsbevakning under Motesplats SM-veckan dér det 6vergripande temat pa hela
motesplatsens program var just jamstélld idrott.

Aktiv hela livet

En av de viktigaste syftena med SM-veckan var att inspirera fler till att rora pé sig och forbattra folk-
hélsan. Forutom att géra det genom sjdlva SM-tiavlingarna fanns prova-pa-aktiviteter. De fanns bade
pa de olika tavlingsomradena som de lokala féreningarna och férbunden arrangerade i samarbete
med RF och Svenska Spels satsning Tillsammans for fler i rérelse. Dessutom fanns Barnens SM-
vecka i Tradgardsforeningen som en del av SM-festen dir lokala foéreningar visade upp sina idrotter
med prova-pa-aktiviteter. Har bjods foreningar som arrangerade SM-tivlingar under veckan in att
medverka men dven andra lokala féreningar och idrotter bjods in trots att de inte fanns med som
arrangor for SM-tavlingar. Allt detta tillsammans skapade manga mojligheter f6r besokare att prova
pa olika idrotter och férhoppningsvis inspireras till att kanske hitta en ny motionsform. I det dvriga
programmet for SM-festen fanns ocksa Aktiv hela livet med som genomgaende tema med aktiviteter
med fokus pa rorelsegladje
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Hur tog du dig till evenemanget?
Ange det fardsatt du primart anvande

50 %
44 %
38 %
25% 229%
20 %
13%
7%
5%
0% . 0% 0% 1%
(]
Bil Cykel Promenad Buss Tag Flyg Taxi Annat

Av alla som tillfragades i undersékningen anvénde knappt hélften bil och évriga anvénde annat férdsétt.

Central och lokal organisation

Bakom SM-veckan finns varje ar en stor organisation som bestar av flera delar, fran olika organisationer.
Det ar en organisation som kriaver samarbete och stor samverkan mellan de olika parterna men ger ocksé en
styrka med ménga ars erfarenhet av SM-veckan i kombination med lokal forankring. I Linkoping sag organi-
sationen ut enligt nedan.

Central styrgrupp

Styrgruppen leds av RF:s sponsor- och evenemangsansvarig. Styrgruppen innehaller
nyckelpersoner med direkt beslutsmandat fran RF, SVT och vardstaden.
Projektledarna frdn RF och virdstaden deltar som foredragande. Styrgruppen har som
huvudansvar att ta de stora ekonomiska besluten for evenemanget, t ex
arenaanpassningar och idrotters medverkan i SM-veckan.

Deltagare

Per Bergljung, Sponsor- och Evenemangsansvarig Riksidrottsforbundet (ordf. i centrala styrgruppen)
Ulf Nilsson, Projektledare SVT

Kristin Lonnqyvist, Distriktsidrottschef RF-SISU Ostergotland

Maria Ottosson, kommunikationsdirektor Linkopings Kommun

Johan Rustan, VD Visit Linkoping & Co

Maria Hallberg, Projektledare Riksidrottsforbundet

Anders Thorén, evenemangsansvarig Visit Linkoping & Co
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Lokal styrfunktion

For att samordna arbetet inom Link6pings kommun tillsattes en lokal styrfunktion med chefer f6r de forvalt-
ningar och bolag som var mest involverade i genomforandet.

Maria Ottosson, (projektigare) Kommunikationsdirektor Linképings Kommun
Karin Olanders, kultur- och fritidsdirektor Linkopings Kommun

Leif Lindberg, Miljo- och samhallsbyggnadsdirektor Linképings Kommun
Johan Rustan, VD Visit Linkoping & Co

Foredragande: Anders Thorén

Central projektgrupp

Den centrala projektgruppen leds av RF:s projektledare. Centrala projektgruppen koordinerar samarbetet
mellan RF, virdstad och SVT. I gruppen ingér projektledarna fran bade viardstad, RF och SVT, inklusive
kommunikationsansvarig fran RF. Har tas det operativa ansvaret for konceptet SM-veckan och ges &terkopp-
ling till den lokala projektgruppen med bade vigledning och beslut kring arbetet med evenemanget.

Deltagare och ansvarsroll

Maria Hallberg, projektledare RF

Anders Thorén, projektledare Visit Linkoping & Co
Ulf Nilsson, projektledare SVT

Asa Bergstrom, kommunikationsansvarig RF
Johan Résbrink, RF SISU Ostergstland

Lokal projektgrupp

Den lokala projektgruppen leds av en lokal projektledare fran vardstaden. Den lokala projektgruppens
uppdrag ar att skapa forutsattningarna for SM-tavlingarna och driva genomférandet av evenemanget lokalt.
De ska bland annat ansvara for den regionala marknadsforingen av evenemanget och koordinera samarbe-
tet med kommunens alla aktorer som kan vara till nytta for att utveckla forutsattningarna géllande aktuella
tavlings- och kringevenemang. Projektledaren i den lokala projektgruppen ingér i och rapporterar till den
centrala projektgruppen.

Deltagare

Projektledare: Anders Thorén
Marknadsfoéring/kommunikation: Charlotte Magnusson
Tekniskt ansvarig: Johan Blick

Omréadesansvarig city och citybanan: Claes Lauritsen
Hallbarhetsansvarig: Viktoria Aberg Lofvenborg
Siakerhetsansvarig: Ulf Rumar

En ekonomi i balans

Linkopings kommun avsatte 7,5 miljoner kronor fér SM-veckan i Link6ping. Den delen av budgeten hade
Link6pings kommun tillsammans med RF gemensamt ansvar for med gemensamma avstimningar under
projektets gang. Utover det avsattes 2,3 miljoner kronor till SM-festen for att skapa en folkfest utover idrott-
stavlingarna, som Linkopings kommun hade eget ansvar for. Utfallet blev kostnader pa totalt 9,4 miljoner
kronor fordelat pa 7,4 miljoner pd SM-veckan och 2 miljoner pd SM-festen.
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Summering och reflektion

SM-veckan i Linkoping kan inte kallas for annat dn en succé. Link6ping visades upp fran sin basta sida med

fantastiska TV-bilder i SVTs kanaler under 9o timmar. Manga nya besokare fick ocks&d mojlighet att uppleva
Linkoping pa plats och se Linkdping nir det 4r som bast. Manga av forbunden som var hir var mycket ngjda
med Linkoping som virdstad for stora tavlingar och har redan pratat om framtida tavlingar i Linképing. Det
finns ménga lardomar som vi tar med oss fran veckan och som vi férsoker beskriva i stycket nedan.

Ett komplext projekt

Att SM-veckan var ett stort evenemang som skapar engagemang och som skapar gladje i en stad under en
sommarvecka, det visste vi. Men dven genomforandeorganisationen forvinades nog bade under resans gang
och under genomforandeveckan av dess komplexitet och storlek. Och dess succé.

Trots stora evenemang som vi tillsammans med olika arrangorer genomfort tidigare sa var det hiar nagot an-
nat. Det var vildigt manga involverade organisationer i arbetet - allt ifrin Riksidrottsforbund, specialidrotts-
forbund och enskilda arrangorsforeningar till kommunala forvaltningar och bolag, myndigheter och ett stort
antal samarbetspartners och leverantorer. Detta dr en stor del av charmen med SM-veckan, men ocksé en
faktor som gor projektet komplext.

Staden fran sin basta sida

Vi har fatt skapa och visa upp nya arenor, som vattenidrottsarenan vid Kinda kanal som blev magisk. Bang-
olfbanan i Vidingsjo som byggdes for att vara med och som framat kommer skapa mycket gladje for Linko-
pingsborna. Citybanan som i TV visade upp Linkoping frén sin basta sida. Beacharenan vid Linkopings slott,
som skapade en sommaroas mitt bland Linkopings historiska kulturkvarter. Streetbasketplanen pé Trad-
gérdstorget som dagtid blev en arena och som nir det borjade skymma och tavlingarna var slut bjod in till
spontanspel for kvillspigga invanare.

Och solen. Solen och virmen som under etableringen stéllde arenabyggare pa prov men som sedan gav beso-
kare och tdvlande och TV-tittare de basta forutsattningarna.

Pandemins paverkan

Det var den forsta sommarveckan som arrangerades efter tva érs instidllda SM-veckor pga coronapandemin.
Men tva ir av pandemi gav extra utmaningar i form av brist pd personal, resurser och hogre priser. Genom-
forandeorganisationen pa Visit Linkoping var reducerad efter stalbadet under pandemin, féreningar hade
svérigheter att hitta funktionarer och konkurrensen om resurser fran andra evenemang var stor. Teknik,
eventutrustning och teknikpersonal var svért att {4 tag pé och priserna hade stigit. Tack vare att Linkdping
har arrangerat manga stora evenemang och det finns bra upparbetade samarbeten inom och utanfér kommu-
nen gick dessa utmaningar att hantera dven om tidsplaneringen i projektet blev lite forskjuten. Aven mark-
nadsforingen infor veckan blev senare an planerat, vilket kan ha bidragit till farre dskédare 4n mojligt, men
det ar svart att dra nagra exakta slutsatser av detta.



Legacy som bestar

SM-veckan &r inte bara ett evenemang som man avslutar och gar vidare fran, utan tanken ar ocksa att skapa
bestaende bidrag - lecacy - till vardstad och arrangorsforeningar. Bland annat har vi skapat ett ndrmare
samarbete vad giller evenemang mellan och inom kommun, naringsliv och foreningsliv som vi kommer att
ha stor nytta av framat. Vi har ocksa utvecklat hallbarhetsarbetet i samband med evenemang, som kommer
att tas vidare inom Visit Linkoping. Férhoppningen ar ocksa att evenemanget pa sikt ska leda till fler aktiva i
foreningar, men det ar svart att dra exakta slutsatser om detta an.

Bland mer konkreta saker finns bryggorna vid Kinda kanal dir kommunen efter SM-veckans slut beslutade
att ha kvar dem under sommaren till gagn for invanarna. Bangolfbanan i Vidingsjo som blev klar lagom till
SM-veckan kommer ocksa att komma invénarna till gagn. Som en del i hallbarhetsarbetet menssidkrades
SM-veckan. De menssikringslador som sattes upp pa toaletterna pa Linképing Konsert & Kongress kommer
att sitta kvar och innebar nu en permanent menssékring for besokare, artister och personal.

Aterigen vill vi rikta ett stort tack till alla som pa ngot sitt varit engagerade i SM-veckan i Linkoping 2022,
som tillsammans bidragit till den succé som det blev.

TACK!

Rapporten dr sammanstdlld av Visit Linkoping & Co, lokal genomforandeorganisation for SM-veckan i
Linkoping, pa uppdrag av Linkdpings kommun.
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