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• Nordens största analysföretag inom områdena upplevelser och sponsring.

• Hette Sponsor Insight fram till oktober 2016.

• 250 kunder i Sverige – rättighetsinnehavare, företag, kommuner, destinationer och byråer.

• Upplevelseinstitutet bildades 2006 och ingår i det nordiska Sponsor Insight-nätverket.

• Validerade kvantitativa och kvalitativa mätmetoder.

• Forskning i samarbete med upplevelseforskaren Sofie Sagfossen från Handelshögskolan i Stockholm.

Om Upplevelseinstitutet
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Research

Media

Värdering

Affärsområden
• Attitydundersökningar

• Målgruppsanalyser

• Turistekonomi

• Publikundersökning

• Deltagarundersökning

• Segmentering

• PR-analyser

• Medieanalys – sponsorer/kommuner

• Medieanalys – förbund/lag

• Bevakning av sociala medier, print, digitala 
medier och TV

• Värdering av sponsoravtal

• Unik associationsforskning
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På uppdrag av Linköpings kommun har Upplevelseinstitutet genomfört en medieanalys av fem lag/föreningars mediala genomslag under 2016. 
Syftet är att förstå i vilken grad de olika objekten har attraherat svensk media. Analysen ger en överblick av hur mycket varje förening nått ut i 
media men även i vilken grad de marknadsfört Linköping under året.  

Metod

Analysen är utförd i svenska källor i tre olika medieslag: 

TV – 14 kanaler, tablålagda sportsändningar för idrottslag

Print – ca 460 källor

Webb – ca 1 600 källor

Avseende print och webb använder vi oss av Retrievers sökmotor och källor. 

För mer information om hur det faktiska analysarbetet gått till hänvisas till nästa sida.

Innan du läser rapporten

Analysen är gjord under kalenderåret 2016. En idrottsanalys innebär att framgångar och motgångar har påverkan på det mediala genomslaget. 
En förflyttning upp i seriesystemet, likväl som nedflyttning, har stor påverkan på det mediala genomslaget och måste därför beaktas i analysen. 

Bakgrund & syfte
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Press och Webb

Vi har identifierat relevanta artiklar som har koppling till lagen/föreningarna under 2016. En ”artikel” räknas när föreningen omnämns i 

intervjuer & reportage etc. Det innebär att alla ”artiklar” inte behöver handla specifikt om laget utan det räcker med att det nämns. 

Utöver antalet relevanta artiklar i press och webb analyseras i vilken utsträckning Linköping som destination marknadsförs (i form av 

omnämnande i samband med respektive förening). Den geografiska spridningen för de olika föreningarnas genomslag redovisas i form 

av en karta som grafiskt åskådliggör genomslaget. Läsartal redovisas för artiklar där det finns officiella läsartal att tillgå. 

TV

Vi har identifierat relevanta inslag som har koppling till idrottslag under 2016. I TV krävs att inslaget handlar om klubben för att det ska 

räknas med i analysen. Tittartal redovisas för alla inslag. Vi har endast bevakat tablålagda sportsändningar och således inte eventuellt 

genomslag i allmänna nyhetsprogram. 

Metod
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Exempel på artiklar



Sammanfattning
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Linköpings VC

Linköpings HC (D)
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35

87

169

371

Linköpings VC

Linköpings HC (D)

Linköpings IBK

Linköpings FC

Linköpings HC (H)

Antal inslag
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Genomgång av föreningar/lag

7



Linköpings FC

Geografisk täckning – Press/Webb
Exklusive Rikspress

151

155

166

168

294

Sydsvenskan

Expressen

Folkbladet

Kvällsposten

Östgöta Correspondenten

Toppkällor print

215

242

309

310

546

Norrköpings Tidningar

Sydsvenskan

Motala & Vadstena
Tidning

Aftonbladet

Östgöta Correspondenten

Toppkällor webb

34%

66%

Fördelning press/webb 
(antal artiklar)

Press

Webb

Kommentar:
Linköpings FC tog sitt första guld på sju år. Förutom framgångarna 
på hemmaplan var fem spelare även med i landslagets OS-trupp i 
Rio och spelade hem ett silver efter finalförlust mot Tyskland.
Såväl antalet artiklar som räckvidden ökar med 21% jämfört med 
förra året.
Trots att Damallsvenskan stod utan TV-avtal under 2016 ligger 
räckvidden kvar och ökar till och med jämfört med 2015.
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Press/webb 2016 2015

Antal artiklar 11 983 9 884

Antal läsare 1 099,1 milj 910 milj

TV

Antal inslag 169 211

Inslagstid 07:15:16 71:46:51

Antal tittare 41 865 000 40 125 000



Linköpings HC Dam

Geografisk täckning – Press/Webb
Exklusive Rikspress

21

22

27

28

121

Jönköpings-Posten

Expressen

Aftonbladet

Piteå-Tidningen

Östgöta
Correspondenten

Toppkällor print

41

54

68

68

135

Norrländska
Socialdemokraten

Norrbottens-Kuriren

Hockeysverige

Aftonbladet

Östgöta
Correspondenten

Toppkällor webb

29%

71%

Fördelning press/webb 
(antal artiklar)

Press

Webb

Kommentar:
Linköpings hockeydamer tog sig till sin tredje raka final efter att ha slagit ut 
bland annat HV71 i en medialt uppmärksammad kvartsfinalserie. 
Det blev inte tredje raka guldet tyvärr då Luleå blev för starka i finalserien. 
Efter den avgörande matchen i Luleå misstänktes att någon saboterat lagets 
hemresa, men det visade sig att man glömt boka flyget hem. 
I samband med säsongen 2016/17 lanserades även den nya ligaorganisationen 
SDHL.
Föreningen/laget ökar antalet artiklar med 62% och räckvidden med hela 84%. 
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Press/webb 2016 2015

Antal artiklar 2 343 1 448

Antal läsare 208 143 000 113,1 milj

TV

Antal inslag 35 38

Inslagstid 5:19:04 2:49:45

Antal tittare 9 175 000 8 876 000



Linköpings HC Herr

Geografisk täckning – Press/Webb
Exklusive Rikspress
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Kvällsposten

GT

Expressen

Aftonbladet

Östgöta
Correspondenten

Toppkällor print

319

382

451

502

1 221

Expressen

Hockeysverige

Aftonbladet

Motala & Vadstena
Tidning

Östgöta Correspondenten

Toppkällor webb

32%

68%

Fördelning press/webb 
(antal artiklar)

Press

Webb

Kommentar:
Linköpings hockeyherrar slutade på en tredjeplats i tabellen 
säsongen 15/16 och fick möta Växjö i kvartsfinal. Väl där kopplade 
laget greppet med en 2-0 ledning som Växjö sedan vände till 4-2 i 
matcher. 
LHC:s herrar står för nästan 50% av dessa klubbars totala räckvidd 
under 2016. 
Antalet artiklar ligger kvar på drygt 17 000 artiklar medan 
räckvidden backar med 2%.
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Press/webb 2016 2015

Antal artiklar 17 184 17 035

Antal läsare 1 685,2 milj 1 721,7 milj

TV

Antal inslag 371 454

Inslagstid 137:01:06 162:04:32

Antal tittare 60 698 000 81 711 000



Linköpings VC

Geografisk täckning – Press/Webb
Exklusive Rikspress

18

29

39

47

101

Nordvästra Skånes
Tidningar

Katrineholms-
Kuriren

Hallandsposten

Hallands Nyheter

Östgöta
Correspondenten

Toppkällor print

16

25

43

76

93

Sveriges Radio Halland

Hallandsposten

Hallands Nyheter

Svenska
Volleybollförbundet

Östgöta Correspondenten

Toppkällor webb

34%

66%

Fördelning press/webb 
(antal artiklar)

Press

Webb

Kommentar:
Linköpings VC tog sig återigen till SM-final men denna gång blev 
Falkenberg för svåra. Mediegenomslaget backar med 24% i antal 
artiklar, och räckvidden minskar med 25%.
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Press/webb 2016 2015

Antal artiklar 1 141 1 499

Antal läsare 65 053 000 87 milj

TV

Antal inslag 4 3

Inslagstid 0:00:56 0:07:30

Antal tittare 718 000 811 000



Linköpings IBK

Geografisk täckning – Press/Webb
Exklusive Rikspress

70

83

103
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297

Linköpings Tidning/Kinda-
Posten

Upsala Nya Tidning

Västerbottens-Kuriren

Folkbladet

Östgöta Correspondenten

Toppkällor print

89
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Upsala Nya Tidning

Östgöta Correspondenten

Innebandymagazinet

Toppkällor webb

37%

63%

Fördelning press/webb 
(antal artiklar)

Press

Webb

Kommentar:
Linköpings innebandyherrar tog sig till sin andra SM-final i rad. 
Denna gång spelades matchen inför rekordpublik i Tele2 Arena. 
Tyvärr blev det förlust mot Storvreta. 
Damerna spelade som nykomlingar i Superligan under våren och 
slutade på en 11:e-plats.
Antalet artiklar ökar från 2015 med 20% och räckvidden med 25%.
Gällande TV-genomslaget så ökar inslagstiden markant, vilket beror 
på mängden repriser som visats under året.
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Press/webb 2016 2015

Antal artiklar 5 308 4 412

Antal läsare 356 850 000 285,5 milj

TV

Antal inslag 88 33

Inslagstid 100:44:34 18:58:10

Antal tittare 12 226 000 7 374 000



Jämförelser 

Press & Webb
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Fördelning antal artiklar över tid

Jan Feb Mar Apr Maj Jun Jul Aug Sep Okt Nov Dec

Linköpings HC (H) 2 149 1 833 2 562 988 719 323 175 488 1 970 2 320 1 939 1 718

Linköpings FC 547 317 728 953 807 1 050 707 1 048 1 159 2 523 1 354 790

Linköping IBK 483 419 1 038 1 165 207 75 53 202 491 438 469 268

Linköpings HC (D) 110 241 766 114 56 29 41 71 332 142 174 267

Linköpings VC 117 81 144 284 42 4 74 66 42 135 55 97
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Linköpings FC

Jan Feb Mar Apr Maj Jun Jul Aug Sep Okt Nov Dec

Linköpings FC 547 317 728 953 807 1 050 707 1 048 1 159 2 523 1 354 790

2015 172 212 1 115 1 049 1 202 493 1 012 1 150 800 2 027 491 161
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Vann Svenska Cupen 
mot Rosengård
(2015)

LFC tog sitt första 
guld på sju år

OS, samt finalförlust i 
cupen mot Rosengård

EM-kval med fokus på 
OS. Flera LFC-spelare 
med i landslaget
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Linköpings HC Dam

Jan Feb Mar Apr Maj Jun Jul Aug Sep Okt Nov Dec

Linköpings HC (D) 110 241 766 114 56 29 41 71 332 142 174 267

2015 87 107 325 227 142 30 41 46 150 151 81 61

0

100

200

300

400

500

600

700

800

900

Försvarade SM-guldet
(2015)

Medialt uppmärksammat 
slutspel mot HV och 
Luleå. Dock finalförlust i 
tredje raka finalen.

Seriepremiär & nytt liganamn (SDHL)
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Linköpings HC Herr

Jan Feb Mar Apr Maj Jun Jul Aug Sep Okt Nov Dec

Linköpings HC (H) 2 149 1 833 2 562 988 719 323 175 488 1 970 2 320 1 939 1 718

2015 1 908 1 615 2 720 1 176 663 434 464 503 2 074 2 589 1 530 1 359
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Utslaget ur CHL
(2015)

Slutar trea i SHL. Förlorar 
kvartsfinalerna mot Växjö 
med 4-2 i matcher

Linköping slog ut HV i 
kvartsfinalen.
Förlust i semifinal mot 
Skellefteå med 4-1. (2015)
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Linköpings VC

Jan Feb Mar Apr Maj Jun Jul Aug Sep Okt Nov Dec

Linköpings VC 117 81 144 284 42 4 74 66 42 135 55 97

2015 194 173 234 348 52 33 37 68 93 120 67 80
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400
Herrarna vann SM-guld
(2015)

Seger i premiären

Finalförlust mot 
Falkenberg 
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Linköpings IBK

Jan Feb Mar Apr Maj Jun Jul Aug Sep Okt Nov Dec

Linköpings IBK 483 419 1 038 1 165 207 75 53 202 491 438 469 268

2015 326 169 813 1 213 182 95 66 177 489 308 304 270
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1 200

1 400

Slutspel och SM-final 
mot Falun.
Damerna klart för SSL
(2015)

LIBK skrällde och slog ut Pixbo i 
kvartsfinalen. 
Förlorade SM-finalen mot 
Storvreta inför rekordpublik på 
Tele2 Arena



Press & Webb
Antal artiklar
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Diagrammet till vänster redovisar antalet artiklar för respektive förening i press och 
webb. Den blå stapeln representerar artiklar som skrivits om laget och där även 
”Linköping” nämnts. Den röda stapeln visar övriga artiklar där ”Linköping” ej 
förekommit. Det högra diagrammet visar fördelningen av antal artiklar. 

Linköpings HC
(H)

Linköpings FC Linköpings IBK
Linköpings HC

(D)
Linköpings VC

Övriga artiklar 1 008 341 229 48 30

Linköping 16 176 11 642 5 079 2 295 1 111
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Totalt antal artiklar

Linköpings HC (H)
45,3%

Linköpings FC
31,6%

Linköpings IBK
14,0%

Linköpings HC (D)
6,2%

Linköpings VC
3,0%

Fördelning totalt antal artiklar
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Dessa diagram visar endast de artiklar där ”Linköping” 
förekommit i press och webb. 

Linköpings HC (H) Linköpings FC Linköpings IBK Linköpings HC (D) Linköpings VC

Linköping 16 176 11 642 5 079 2 295 1 111
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Linköpings IBK
14,0%

Linköpings HC (D)
6,3%

Linköpings VC
3,1%

Fördelning Linköpingsartiklar
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Dessa diagram visar endast de artiklar där ”Linköping” 
förekommit i press och webb. 

Linköpings HC (H) Linköpings FC Linköpings IBK Linköpings HC (D) Linköpings VC

Utanför länet 13 260 9774 4091 1 884 870

Östergötland 2 916 1 868 988 411 241
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Linköpings HC (D)
6,3%

Linköpings VC
3,1%

Fördelning Linköpingsartiklar

Andel utanför 
länet 82% 84% 81% 82% 78%



Press & Webb
Räckvidd
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Det vänstra diagrammet redovisar räckvidden för respektive förening i press & webb. Den 
blå stapeln representerar räckvidd för artiklar som skrivits om föreningen och där även 
”Linköping” har nämnts. Den röda stapeln visar räckvidden till de artiklar där ”Linköping” 
ej förekommit. I det högra diagrammet visas fördelningen av den totala räckvidden.

Linköpings HC
(H)

Linköpings FC Linköpings IBK
Linköpings HC

(D)
Linköpings VC

Övriga artiklar 65 826 000 15 135 000 12 693 000 2 856 000 2 165 000

Linköping 1 619 386 000 1 083 997 000 344 157 000 205 287 000 62 888 000
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Linköpings VC
1,9%

Fördelning total räckvidd
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Dessa diagram visar endast räckvidd för artiklar där 
”Linköping” förekommit i press och webb. 

Linköpings HC (H) Linköpings FC Linköpings IBK Linköpings HC (D) Linköpings VC

Linköping 1 619 386 000 1 083 997 000 344 157 000 205 287 000 62 888 000
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Dessa diagram visar endast räckvidd för artiklar där 
”Linköping” förekommit i press och webb. 

Linköpings HC (H)
48,8%

Linköpings FC
32,7%

Linköpings IBK
10,4%

Linköpings HC (D)
6,2%

Linköpings VC
1,9%

Fördelning räckvidd Linköpingsartiklar

Linköpings HC
(H)

Linköpings FC Linköpings IBK
Linköpings HC

(D)
Linköpings VC

Utanför länet 1 465 464 000 991 754 000 297 036 000 181 848 000,00 49 378 000

Östergötland 153 922 000 92 244 000 47 121 000 23 439 000,00 13 510 000
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Andel utanför 
länet 90% 91% 86% 89% 79%



Jämförelse totalnivå

TV, press, webb
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Det vänstra diagrammet redovisar den totala räckvidden för respektive förening i TV, press & 
webb. Den blå stapeln representerar räckvidd i press & webb. Den röda stapeln visar 
räckvidden i TV. I det högra diagrammet visas fördelningen av den totala räckvidden.

Linköpings HC
(H)

Linköpings FC Linköpings IBK
Linköpings HC

(D)
Linköpings VC

TV 60 698 000 41 865 000 12 226 000 9 175 000 718 000

Press/webb 1 685 212 000 1 099 132 000 356 850 000 208 143 000 65 053 000
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Fördelning total räckvidd


